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INTRODUCCION

El hecho de que fu estes [e-
yendo este libro es un L

LN
indicador 0 que eres has- E . .
S posible que nos sigas en Instagram,

:arfﬁ |‘.te\'ge‘ ’ Ula,"d] *5 o alvez ores 5 un usuari avanzad en
Jala 06 160eS S0ciales Y 1og tamas de redes sociales que nas ha
0o anuello gue envielve  buscado en Google en busca de algunos
Internet  consejos. Por otra parte, tal vez no sepas
i s
iiptor g8 nuestr ]ﬂ,ﬂﬂﬂ gran escala, y tu jefe, amigo 0 familiar te
- 110, igron n ompuidn g entrren el
6 ué estds esperando? )




AVHIDERIE SIS HNINS  No vamos a malgastar tu tiempo. Y no hay

AL RMA)R AR realmente nada de malo en decir gue esta nc

VA ORLE A LA AR LIRSS s la plataforma para . Ten en cuenta ue no
SEGUROS QUE ES PARAT!. 56 ajusta a cada marca o negocio.

L0 puedles tomar como una bomba e Pero Si o fugra, vamos a cmpartir un Secrefo
conocimiento que camblard totalmente U contigo: Instagram es nuestra red social favo-
MEE) 6 DS 61 e L2, Ui, g g inguna duda. Puede que i
L s ool

: : sido para nosotros. Comenzamos nuestra
Negocio no haya considerado. . .
P cuenta en septiembre de 2015 y siete meges

er0 antes de empezar, quisidramos alentarte @ lBSpues, estamos cerca de log 150.000
preguntarte a tl mismo/a lo siguients. éPor qué exacta- : s
mente quieres construir una presencia en Instagram? SBQUI[][][BSIV aumentand. Y esos n.ﬂ o0
J0u6 esperas obtener de ello? ¢Tienes una marcaque. METOS VACH0S, CON ¢ada nuevo Sequidor obte-
puecas adapta a ravés de mgenes atrayentes? cEsa - nemos un compromiso, y s altamente gratifi-
marca puede tener varias conversaciones informales : ', .

o dsarol e neoro? st st con- G2 2 Interacgmln con QUBSUU.S SUS,Grl[lll]'
pertir contenido gue no st relacionado directamente 78S Y NUEStro pablico. Asf que, Si estds listo
con tu marca? ¢Tienes el tiempo y recursos suficientes o 71

para hacerlo bien? Por ejemplo, si td tienes la idea de pard "."Glar SBS!“"’ tomar mm.s 0 Qenerar
oublicar una imagen de b producto una vez ol dia. o CONEENIdo, prepdrate para sentir 1o que [a

ingresar una vez al mes y postear 10 cosas a la vez... gente leses \ cambiar sus vidas.
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LA BELLEZA Dt

L4 construccian de [a conciencia de una marca y tener [
onortunidad de atraer a tus clientes ideales es un factor
esencial g todas las empresas de axito.

Seleccionar la red social que funciona mejor para tu marca inicia cuando estudias el
impacto potencial de una presencia bien desarrollada en cada uno de tus puntos de
venta. Instagram, en particular, tiene algunas ventajas para ofrecer para una marca que
busca crecer.

Un estudio reciente realizado por Forrester encontrd que Instagram estd dando a las
marcas 60 veces mds de nivel de engagement o interaccidn que Facebook y 140 veges
mas que twitter. De hecho, cuando Forrester estaba evaluando las 1 redes Sociales mas
importantes, seis de ellas mostraron que las marcas logran una tasa de participacion
de menos del 0.%. Para Instagram, este ndmero es del 4.21%. Esta increfble tasa de
Interaccidn se basa en la naturaleza propia, leal y activa de los usuarios de Instagram.
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HAY VARIAS RAZONES

PROBABLES POR LAS QUE INSTAGRAM ES TAN
POPULAR Y OFRECE UNNIVEL UNICO DE
INTERACCION PARA LOG USUARIDS Y LAS MARGAS

\'amog a nombrar drevemente
algunos e los
e hacen a esta
red social tan Unica teste Su
concepcion hasta su
desarrollo.
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ES
TOTALMENTE
MOVIL.

nstagram es una de las pocas redes sociales que viven y se desarro-
lan casi en su totalidad en tu bolsillo. 0 al menos en una pantalla
dotil. Durante mucho tiempo, ni siquiera se podia utilizar Instagram
en la web, y todavia no se puede subir contenido a traves de un com-
itador. Esto hace que Sea una experiencia muy personal, y un pro-
oo en su totalidad para el internet a disposician de los celulares.
0mo TechGrunch dijo, Instagram es un * reldmpago capturado en una
yotella”, y es Ia "aplicacion mavil arquetipica’. Coma tal, proporciona
In profundo acceso a la buscada audiencia movil, y s tan facil y ele-
gante cuando en el camino log usuarios son tan activos.

ol S




. ©)
ES (EN SU
’A MAYORIA)

SOLO VISUAL.
No hay mucho mas que puedas publicar ademas te imagenes, videos

cortos, y unas pocas palabras. Puedes Ser creativo y convertir image-
nes en blogues de texto, y las secciones de comentarios podrian tener
vida propia, pero Instagram limita que elementos Se pueden incluir en
sus mensajes. Esto nos lleva de nuevo a su elegancia y sencillez que
12 ha hecho tan popular entre sus usuarios. S 1a aplicacion directa
cuando S trata te compartir imagenes, y deja a un lado el desorden
que distrae Ia atencion y la paciencia de los usuarios en la mayorfa de
las redes sociales.
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:4 SIN LINKS:
- o

Aparte de los mensajes patrocinados (que en la actualidad han au-
mentado pero adn son bastante escasos), Instagram resalta como

una plataforma No-Spam . Més alld del enlace en tu bio, no hay hiper-
vinculos permitidos.

Esto presenta un desafio (profundizaremos Sobre esto més adelante),
sino también una oportunidad para el compromiso y hébitos de publi-
cacion sinceros . Instagram decididamente no pretende ser una herra-
mienta para acumular clics. EI hecho de que esté tan mal adecuadsa
para Ser un cebo de clicks significa que las interacciones Se Sienten
(18 Una manera mas genuin.
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Como plataforma, Instagram también estd experimentando un crecimiento
Bico. Sdlo 18 meses después de llegar a los 200 millones de usuarios,

T[]d[] BSt[l ha[}B 9 |nstag[am g instagram llgf a la increble ifra 600 millones de usuarios activos. 5e

damps{ru deluna Vez por tndag que Ipstagramlnn era_tan solo una muda,lcqn un
plataforma puramente a0radable ¥ it gre i osions o st b
plegante, un eSPACi DrivilegiarD e oas soe cosnymio et et e
0a13 TealiZar a5 CONBXIONES Y DU oo v vt o s o B

2014, Estas medidas y estrategias han aumentando el nivel de credibilidad en la

Jar personalmente un compromiso. s
17 Usa el poder de instagram para dirigir usuarios a tu pdgina y construir tu red
)[][ BX[BT sion, ]UBdBS []BHB[HI N G- Instagr[:im ofrece unag ulatapfnrma pgra nrearycnmp[z]ir?ir Ing aspectos visuales

de tu negocio, actuando como un portal dentro de |a misidn y el espiritu de tu

[l[}ImIBﬂ [] dﬂ ﬂ mama B |ntﬂfa[][}|[]' marca, y ademds, definiendo el mensaje que de otro modo puedes entregar en

—

—

ﬂ_

L / blogs, podcasts y otros tipos de contenido. También permite dar un toque mds

BS COn (U pu ]ll[][] d t[aVBS dB UNG  rersonal ue la mayorfa de otras plataformas, como compartir imdgenes en

[][18[[]83 Jresp ﬂ[}|a N ||]St‘(]g[am" d  reovesentacidn visual personal de tu negacio enviada y consumida” en tiempo
real,

Bsar de a a variedad de industrias. Algunas de las mds notables son la alimentacidn , la

as Bmg[ggn[[}s’ Bt[}, salud, los viajes y 1a ropa, ya que stas tienden a ser muy visuales. Forrester citd

' A0 nli - gstrategia que consiste en imdgenes y videos de deportes extremos . Pero

]UBﬂBS Gﬂn[ J[} r a mas G"Bntes Dﬂ instagram también ha tenido &xito con marcas o productos no tan de moda

) t t d . | umductuﬁsmucuneInnldeverluspenefmmsdeunacampanahmnurquestgda

mas [][] -ms [|UB Bn [] ra re S[][}IH . en Instagram (Gold Empire despuds de todo, Bs Una plataforma de coaching

negocios). De hecho, el dilogo con tu pdblico mediante llamativas imdgenes y

Videos es mucho més acerca de la conversacidn que de productos e si.

miniatura de [as historias detrds de escena de tu negocio. Se trata de una
4 t[]l}]l [IB V|['|[}U|[]S Como una herramienta de crecimianto, Instagram puede s eficaz en una gran

j0tones, venta f it
el éxito de marcas como Red Bull, que apela a un pblico més joven, con una
Bnmams au mentarvﬂntasygﬂnera[ cnmnFnrd,F!esta,BMWyGeneraIElectrip.ytuneuuciunutipnelquevenderun
para emprendedores y establece una oportunidad para hablar acerca de
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El crecimiento que hemos visto en instagram como

resultado de nuestra estrategia de marketing es

ASOMBRO0

Vamus a pasar algdn tiempo agui 7
describiendo nuestra experiencia, no
para presumir (K, tal vez sdlo un
poco ), sino para demostrarte que no
estamos lanzando consejos genéri-
cos de marketing sin respaldo
alguno.

Hemos visto el potencial inmediato
(e aprovechar instagram para gene-
rar sequidores fieles, y para hacerlo
S requieren enfoques especificos
ue son diferentes de las otras mane-
[4S que has usado para comunicarte
con tu audiencia.

Esto también es para mostrar que estos no Son ndmeros
vacios (todos Sabemos que puedes comprar unos cuan-
tos sequidores en twitter o instagram por 5 ddlares),
pero [a gente estd fielmente comprometida con Gold
Empire, desde convertirse en seguidores, hasta la
suscripcidn en nuestra lista de correos electrdnicos, y
también interactuando con nosotros de una manera que
simplemente no e podria en otro lugar,
Esto comenzd a finales de Septiembre de 2015, cuando
el equipo de Gold cred su cuenta de Instagram. La idea
habia existido desde principios del mismo afio y Se
desarrolld en diversas plataformas bajo la idea de un
alto nivel de seguimiento, pero Siempre estdbamos
huscando nuevas formas de atraer nuevos ojos, encon-
tramos Instagram y diseiiamos un sistema. En el siste-
ma que decidimos tomar no habia nada particularmente
innovador, lo hicimos evolucionar y a medida que lo
describamos en los siquientes capftulos, te dards
cuenta que emplea una mezcla de mensajes emociona-
les, imdgenes increfbles, [a reinvencidn bajo la marcha,
la interaccidn a través de preguntas, un punado de
herramientas y pequeiios trucos.
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Enun par de meses, pasamos de 0a10.000
sequidores. En salo cinco meses, habiamos publicado mas

de 700 imAoenes ( aprox 5.18 imAgenes por dia) y habiamos
ganado mds de 80.000 seguidores que generaron | millan de
likes (1,450 por post ) y 12.000 comentarios (17 por post)

Teniamos aproximadamente 12,000 llamados @ |a  Dentro e estos datos puedes teneruna idea de oS nimeros dolrds de nuesias publica
ih ) i e SOOI, £ s s
Abril de 2016, nos encontramos ahora en 125.000  famoso. Como musstra f iguent i, hasido un proceso d creciminto bastate
sequidores, 14 millones de mg gustas, 25,000 eyt encsin

comentarios, y un rango de 19.000 CTA en el meg ~ roovercovn @

pasado.

Este es un nivel de interaccion que, sencillaments, -

no hemos encontrado en ninguna otra plataforma. Y

mientras nuestra cuenta de Instagram ha adguirido

Una especie de vida propia (que nog encanta), lo

mas importante para nosotros, e ha convertido en

uno de nuestros principales canales para a

conduceion y construceion de nuevos negocios.
Nuestra pdgina de Instagram ha enviado 30.000 e

USUarios a mes & nuestro enlace en [a Bio, y st aLn smmente? Vamos a entrar il Ins detalles (el

52'};';33";‘[2;3' }?S{;ﬂij'e“ﬁﬂ”ﬁgﬂ“"s COSUSHIIRONS 3ct o s i o forma gue o icimos posible
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JESARROLLO DE LA

ol RATEGIA

El poder de Instagram es ciertamente innegable. Para poner este

0er 4 trabajar por nosotros, creamos una estrategia que define
vada aspecto de nuestra presencia en Instagram. Pocas herramien-
)
1

48 son tan valiosos como un plan bien definido. Ponemos cuidado-
samente cada esfuerzo en [o que creamos para nuestros seguidores
(e Instagram. Nuestro objetivo es demostrar nuestro deseo de cons-
truir una comunidad épica de emprendedores y entregar una canti-
tad de valor agregado invaluable a esa comunidad. Nuestras tacti-
cas Se basan en tres areas principales: Alingacién de contenido, la
consistencia y la interaccion.
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Alimenta tu comunidad con f

contenido que ellos desean

Conoces tu pablico. Tu sabes sus necesidades,
Sus deseos, sus luchas y su lenguaje. Tu
presencia en instagram es una oportunidad
para demostrar dicho conocimiento y promover
la conexion con ellos. Publica contenido que
resuene en [o que para i es tu audiencia ideal.
Selecciona temas que abarguen una amplia
gama de emociones e ideas que tu producto
nfrece.

S estds luchando y no encuentras |a respuesta
para crear el contenido que se ajuste a ese
\deal, debes invertir tiempo en investigacion.
Ver qué tipo de contenido tus competidores
estdn publicando y si realmente tienen éxito.
Examinar tu industria para descubrir nuevas
perspectivas y para mantenerse a [a vanguar-
dia de las tendencias. Pero no te detengas solo
ahi, debes investigar a tu pblico también. No
caigas enla trampa de prestar demasiada aten-
cidn a tus competidores y no la suficiente a tu
piblico.

Es demasiado fdcil caer en publicaciones que van dirigi-
tas de forma inadvertida  los que operan dentro de tu
Industria en vez de entregar un mensaje a aguellos que
Interacttian con tu industria.

En el caso de Gold Empire, nuestra audiencia definida
son javenes emprendedores. Ellos son un grupo incref-
ble, trabajador, brillante, que valora nuestro contenido
e motivacidn & inspiracian. Nuestra audiencia tiene una
personalidad que estd infinitamente hambrienta e
conocimiento y estd buscando crecer tanto personal
mente, como en los negocios. La construccion de un
Negocio exitoso requiere dedicacion a portas de expe-
riencias @ menudo estresantes e incluso decepcionan-
tes. En ese sentido Gold Empire presenta una mezcla de
consejos, herramientas prdcticas y contenido de moti-
vacidn. Nos encargamos de que Sigan adelante por sus
suefos, asf como nosotros lo hicimos.
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Jueriamos que nuestra

cuenta e Instagram fuera
guaimente (itil como
motivants.

Nugstros contenidos, visualmente aractivos  |Jng vez mds. Instagram s una red

e impactantes, proporcionan una dosis (e : . ,
dnimo y de motivacidn para alimentar I social personal dnica. Mas que

lama que ya estd ardiendo dentro e esa INfOrmacion transaceional que por
muliud. Oivece, aunoue cortas. pocerosss — giemplo Twitter o Facebook nos

lecciones a partir de una variedad de perso- . _
nas ingpiradoras en nuestro campo. Aquf brinda. Instagram trata e Ser alcan

tenemos |2 ventaja de ser emprendedores, 200, 4600id0, 0 nspirado. Siempre
seitimos o que publicamos. por 1o 0U¢ €1 plenimog contenido que creemos

contenido que resuena en nosotros tenderd a _
esumr en s audenci, Nogotos,  OUB VA @ BVOCAI UNa TESUBSEA emo

oersonalmente nos alimentamos diariamente. — CIONAI N NUEStro$ Sequidores, ya

con este tipo de contenido, for loquela h!]s- seq deseo. felicidad, miedo, estrés,
queday el deseo de compartir este contenido nrgulln 0 amhicidn

nace de una manera bastante natural
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TODOS QUIEREN COMER.
PERO MUY POCOS ESTAN
DISPUESTUS A CAZAR
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0'TE RINDAS AHORA
WWIASCERCA DE LO QUE CREES

* ok k Kk
Ol S mpires

ESTASH

NINGUN MA EH[]
SE HA VUELTO

e NAVEGBL ¢

7 ENAGUAS TRANQUILAS

dé {'!f{m D



Elhamhre (e tu audiencia cuenta contigo para Ser saciada. Un cronograma consis-
tente construye expectativa y anticipacion. Esta es la clave para crecer en las redes
sociales.

¢Qué tan increible serfa tener un grupo gigante en tu pblico ideal a a espera de
escuchar lo siguiente que td tienes que decir?

Esto es |o que cultiva un cronograma constante. Una dieta que combina afdn por
mas, en la que la recompensa se vuelve periddica. Para desarrollar ésto, crea una
lente e contenido automatizado que se entregue en un horario definido.
0mo un servicio de asesoriay coaching, este aspecto de nuestra estrategia de Ins-
agram ha sido especialmente crucial para Gold. Hemos creado una expectativa de
entregas constantes. Al cumplir con esa expectativa, iariamente hemos construido
una relacién de confianza con nuestra audiencia. Antes de suscribirte a nuestros
Servicios, nuestra comunidad sabe que puede confiar en nosotros para entregarles
contenido coherente y de alto valor que alimente sus necesidaes.
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EL EQUIPO GOLD EMPIRE
LES DESEA BENDICIONES,

SALUD, PROSPERIDAD
Y EXITO

MUCHO EXITO

* Kk %k * ok
@Bl (= IDITES
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Tan Importante como no dejar a tu publico en un de-

sierto, s resistir [a tentacion de enviar un granel de

Varias imagenes a la vez.
Instagram es como un lbum de fotos en el que pasas una pagina a la vez.

Una oleada de mensajes de una cuenta rompe esa sensacidn natural y da ese am-
biente de publicidad. Muchos usuarios de Instagram generalmente consideran a este
tipo de comportamiento como Spam y a corto plazo te dejardn de sequir. En su lugar,
Utiliza lo que has aprendido acerca de tu audiencia para crear una programacion que
one el contenido en sus manos justo en los momentos adecuados.

lecomendamos que tus publicaciones Sean de cuatro a cinco veces por dia, 0 cada
1es 0 cuatro horas (aungue por lo general, nosotros hacemos 5 por dia). Piensa en
esto como un proceso de plantacidn de semillas, todas deben ir espaciadas en una
fila.

Hemos encontrado en el uso de diversos servicios la mejor manera de mantenernos
en crecimiento constante y que nuestra estrategia de contenidos funcione . E API de
Instagram no permite que otros servicios publiquen por tf. Sin embargo, el uso de
algunas herramientas te permitird crear una “programacion perfecta’.
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K

Con tu audiencia es también importante cuando se trata de ser confiabls.

Pnr ahora, no hay tanto contenido para perderse en como vemos en Twitter, o un
algoritmo exigente como en Facebook (Adn...) , pero todavia tienes que trabajar
para golpear los puntos clave cuando tus seguidores estdn actuando ligeramente
lgjos de sus feeds. Para determinar el mejor momento para publicar, debes usar
cierto tipo de herramientas como lconosquare. En este caso especifico esta es una
robusta herramienta de gestion de Instagram que proporciona un analisis detallado
sobre una gran variedad de aspectos de nuestra cuenta, incluyendo la optimizacian.
L herramienta determina el momento en el cual nuestra comunidad interactuar mas
y hace un sequimiento a nuestros habitos de publicacion: la analitica rapidamente
nos muestra el mejor momento para publicar en contraste con nuestros habitos de
publicacidn.
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ANATOMIA DEL

o]

EXAMINEMOS MAS DE CERCA

¢G6mo armar un post ganador en Instagram?

Posteando contenido, obligas a los usuarios a hacer mas
que simplemente digerir informacicn, log impulsas a com-
partir el mensaje y compartir SUS eXperiencias: adaptar
esto a tu marca y/o empresa es crucial para un crecimien-
to explosivo. Gada elemento de tu mensaje en Instagram
frece Ia capacidad de generar interaccion y construceian
8 tu re.
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Inicia con imAgenes atrayentes

Como Instagram es una plataforma e momento de dar otra e SDBGUVH y
enfoque visual, [as imdgenes deben ser

mpresionales, Puedes ufizar imdge- PENSAT ST 68 CONVENIEN(E USar imagenes
nes 0ue cusnten una historia o simple- - gntiguas de tu empresa y tu producto.

Mente provoguen una emocian. - : ,
i inagen conicente. e oy COMBATC BSL8 (0 dé Imdgenes no es una

nrohahle gue tus usuarios sigan leyendo, - MAIA 106A, especialmente Si tu producto o

mucho menos gue compartan el conten — saryieio eS visualmente atractivo. Pero no
1o con suis amigos. Grea el hdbito de eva- Y0,

ua ot inagen s ver o o e (6 TBCOMENTAMOS L :i 'Iza' muche Iestas
emocfh provoca: alerfa, dseo. espe-— ImAQeNeS. Postear el mismo contenido en

fanza, orgullo, empatia. miedo, entre ¢ , BN
otras. Dependiendo del tipo de mercado, (I3 B1eS SOciales 6 puetle comparar G

3 esto nos referimos con: lugares precio-  65@ PErS0Na QUE B0 SUS TEL nioNes Siempr

S0, comita suclenta, pasges et habla (e la misma anécdota Sofire su via
308, modelos fitness o de contenido ‘

moistien. Cuando deides usar oG 0162 &10s @ Disney Word.

textos, recomendamos utilizar disefios
con tipograffa de letra gruesa.

[

cD D =
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Inicia con imAgenes atrayente

tigqueta o esa person:
jal ¢ @GoldEmpires 43 T

S

Gold Empire aiin no

tiene un Ferrari como
en [a imagen. Pero
queremos resaltar

VENIMOS JUNTOS DESDE [ qUB €5 Una imagen

JUNTOS HASTA ARRIB) [ Mpactants, conci

oo (e forma adecuada

con el contenido y se

anoya muy bien con

la descripcion.

ol estds utilizando imagenes o fotos de otra persona, asegdrate de tener

103 permisos apropiados y dar crédito 4 la fuente. Las imagenes también

Son muy buenas a [a hora de contar historias, capturar un sentimiento

exneriencia compartida. Esta imagen por ejemplo tiene una gran cantidac

(e comentarios, en los cuales las personas Se identifican con |a imagen.
Etiquetando a sus parejas para ilustrar [a sensacion que comparten.
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No es necesario superponer texto

OV EL TIGRE Y EL 0SC 4 [as imdgenes, pero ha sido una
MBARGD UN 0RO gran téctica en la mayorfa de nues-
{703 mensajes y es una estrategia

eficaz al momento de compartir el

mensaje. Ayuda a definir tu marca
¢ invitaa la gente a interactuar con

{US mensajes.

Incluir texto dentro de a imagen afiade un plus a la interaccion. Hemos encontrado un éxito increfble al
combinar imdgenes impresionantes con textos convincentes, citas e inspiracian o preguntas.
Utilizamog Photoshop para construir nuestras imagenes y mensajes. Photoshop es una grandiosa
herramienta, la cual Siempre recomendamos.

Nosotros subimos la fotograffa y aiiadimos el texto de manera que sea muy personalizable para generar
mensajes impresionantes. He aquf algunos ejemplos de este maravilloso programa:



LIVE UNA ViDA e

CONBUENAUTO

Nos aseguramos de Incluir nuestra marca en las imagenes. La mayoria de ellas inclu-
yen nuestro logotipo y nombre de usuario. Las imagenes son el medio mas comparti-
ble, por lo que incluir nuestro logotipo y usuario ha logrado un gran reconocimiento

(8 nuestra marca.

Coma valor agregado y a parte de nuestras imdgenes en Instagram, compartimos contenido a través de otras plataformas, incluyendo
enlaces de otras redes sociales o URL para descargas.

Cada publicacidn es una oportunidad para impulsar [a participacidn, construir tu pdblico, aumentar las conversiones & interactuar con
tu comunidad.

Preguntas para fomentar [ participacidn:

Ademés, de nuestras frases y mensajes de inspiracidn, las imdgenes no Sdlo crean una conexidn emocional, @ menudo invitan a la
interaccidn. Algunas de nuestras publicaciones de mayor éxito participativo invitan a nuestros sequidores a responder una pregunta o
desafid.




CAPITULO 3

OBTEN SEGUIDORES POR ETIQUETAR
AMIGOS

L2 mejor forma para que las perso-
nas puedan compartir contenido
en Instagram, es mediante [a

ETIQUETA A ESE AMIGO opcion de etiguetar amigos, la cual

QUE SERA MILLONARIO consiste en escribir el nombre de
USuario te un amigo, por ejemplo

[@goldempires ) en |a seccidn de
comentarios, con 0 Sin Un mensaje.

s
Realmente, puedes ser muy creativo y tomar ventaja de esto. En lugar de pedir a la gente que etiquete
un amigo, emite algdn tipo de desafio o crea una oportunidad para generar conexidn con otros.
Este tipo de imAgenes son muy populares, ya que aumentan |a participacidn en un 10%. Para Instagram,
podriamos decir que tener entre el 2 0 3% de participacidn s algo muy bueno, asf que imaginate tener
casi el triple de participacidn, ¢excelente verdad?

No es obligatorio que o hagas i no quieres, pero puede Ser una excelente estrategia. Estos mensajes
atraen una cantidad loca de interaccion y hacen que personas nuevas se enamoren con tu contenido.
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APRENDE A VALORAR EL VERDADERO PODER

el
w

EN LAVIDAT

PUoT

Una realidad que e ha identificado, es que
las personas pasan por alto este tema en
Instagram. Y es comdn encontrar que ciertas
marcas desperdician esta zona con hashtags
0 contenido Sin sentido. En cambio, otras lo
Utilizan para entregar contenido adicional,

Mg 1i8F 3¢ 4%

IENES 2 IJP IBNES:
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proporcional con cada mensaje.

i I v

01 110 aqregas una pregunta en la imagen, podrias incluir tus CTA. Hemos encontrado que

entre mas detal
Ten en cuenta o

a0a sea la descripcion de [a imagen aumentard la interaceian.
g tu descripcidn Serd una extensidn de todos tus otros esfuerzos en la

creacion de con
establecimiento

enido. Crea informacian coherente, interesante e importante mediante el
(e pardmetros y reglas para cada publicacion. Esto Se remonta a la crea-

cidn de una expectativa y el cumplimiento de |a misma. Cuando haces esto, estds creando
armonia y coherencia con tu marca.



TOCA LA PANTALLA DOS VECES, Ofrecemos un poco de Sabidurfa y
S WNISTII\EI-'? ESETHE MUNDO conocimiento: aloo que Saiemos que

& )] nuestro piblico encontrard relevante
one) yii
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No tiene que ser siempre informacidn
gV, puede Ser un chisme o des-
mentir un mito que esté relacionado
con ¢l contenido que compartes.
Escribir este tipo de informacidn en
tu descripeidn refuerza tus valores,
asequra la permanencia de tus sequi-
flores y que siempre estén activos.

Aqui hay algunas maneras de explotar las descripciones en tus publicaciones:

"Toca la pantalla dos veces!”

Es un engafio sencillo, un pequeiio cambio de “like i estds de acuerdo”, pero mucho mds directo y
eficaz. Estas cinco palabritas nos han ayudado a acumular més de 10.000 likes en una imagen.
"Etiqueta a un amigo..."

Esto sigue el mismo principio que los mensajes de desafio anteriores. Incluso, i tu imagen no parece
tener el alcance esperado, a menudo hay un espacio para que escribas: etiqueta a un amigo” y amplies
la participacin.




Para llamar la atencidn sobre un
CTA, no tengas miedo de usar un
emoji o tres. Sino estds familiari-
7ado con el concepto de emojis,
son aquellas imagenes de car-
tas, animales, comidas, medios
e transporte, entre otras. Son
NACE L0 INCREIBLE lerramientas  cada vez mds
comunes en [as redes sociales y
4 comunicacion del dfa a dia.
Inos pictogramas bien coloca-
dos, atraen visualmente a los
espectadores directamente a los

Q Qr lugares correctos para hacer clic.
® 1.700 Me gusta Somos grandes fans de los
goldempires £ « %% De lo "Irreal” nacen las Bml]JIS S""DlBS' gﬂsms de

leyendas 3§ = £ @GoldEmpires &8 [V

manos, paimadas, etc.



ST
# HASHTAGS

IMantenlos en los comentarios!

Como herramienta, los hashtags son extremadamente importantes. Al igual que los emojis,
gue sonmucho més utilizados por los adolescentes y estdn a [ moda. Proporcionan un meca-
nismo para gue los usuarios naveguen rdpidamente por sus temas de interés, agrupando los
mensajes entre sf a través de un hipervinculo (#TheGoldEmpire, #Emprendimiento, #Motiva-
cion). Estos permiten que tu contenido sea més facil de encontrar para aguellas personas que
(in no te estdn siguiendo y es una excelente forma en que las personas deseubren nuevos
contenidos.

Para agilizar el proceso de bisqueda, investiga listas de hashtags, identifica o que la gente
exitosa de tu industria estd utilizando y redne las palabras clave mas populares que se rela-
cionan con tu mensaje y los tipos de contenido que vas a publicar,

No sobrecargues [a descripeidn de tus publicaciones con una larga lista de hashtags, porque
lo que hace es gritar spam por todos lados. Y [a descripeidn de tu publicacidn es su mejor
complemento. Asi que iten cuidado! en vez de estorbar la deseripcidn de tus publicaciones
con hashtags, incluye los hashtags en los comentarios. Los hashtags funcionardn de la
misma manera y tu descripcidn sequird siendo clara y concisa.



L2 posibilidad de publicar videoclips de |
minuto en Instagram es una adician que tarda
mucho tiempo en implementarse dada la inte-
raceidn que tienen este tipo de publicaciones,
la cual fue en sus inicios creada como
respuesta a la aparicicn de la competencia del
servicio de Vine. El hecho de aumentar el
tiempo de video de 15 segundos a 1 minuto y
reemplazar el contador de likes por contador
(& reproducciones,

©Qr

» 5,295 reproducciones

goldempires 3§  Etiqueta a tus amigos " 3§ Ataca
tus miedos y te daras cuenta de todo lo que puedes
lograr @GoldEmpires & [V #TheGoldEmpire

Fue una jugada inteligente de Instagram, ya que la participaciin de los videos es mayor con respecto a la
mayorfa de imdgenes y es mucho m4s atractivo ver un nimero mayor de reproducciones que ver el nimero de

likes como se manejaba anteriormente.

Casi siempre usamos clips de cosas extremas, vidas de [ujo o peliculas inspiradoras como: El fobo de Wall
Street, saltos en Bungee, carreras de autos, ete. Siguen los mismos estdndares que establecemos para nues-
tras imdgenes. Afiadimos también mdsica del género electro, la cual estimula de forma positiva las ondas cere-
brales y el ritmo cardiaco. Esto con el fin de mejorar [ sinergia entre el video, el sonido y el usuario.

También publicamos videos de nuestras cuentas asociadas, ya sea de forma gratuita o como un intercambio.



CAPITULO 4

USAR INSTAGRAM PARA GENERAR

INGRES(S

Una desventaja disfrazada en Instagram, es la restriccidn del tipo de contenido, especifi-
camente la incapacidad para crear enlaces. De hecho, S6lo tienes uno y lo puedes usar
(inicamente en tu biograffa. Esto hace que las ventas sean mds complicadas, por eso lo
\deal es [lamar [a atencion de tus sequidores, invitdndolos a ir a tu biograffa para que
hagan click en el enlace. Eso puede ser dificil, pero hemog encontrado una manera confia-
ble para hacerlo.

Es diffcil lograr gue los seguidores hagan click en tu biografia, sobre todo porque que las
bios tienen una mala reputacion, ya que generalmente estan sobrecargadas de contenido.
Fyita esto mediante Ia creacion de una bio corta (150 caracteres o menos) seguido de una
(1A directa que utilice una URL.

lemog utilizado ™ http://bit.ly/A-un-click-de-tus10000sequidores”. El enlace debe llevar a
0S USuarios a una pagina tnica para gue pueda controlar el trfico que estd generando en
nstagram. Este método estd trayendo mds de 900 visitas diarias a nuestra pdgina enlaza-
daenlabioy el 30% de los visitantes s convierten en suscriptores de correo electranico.
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goldempires | eomareese | oo

The Gold Empire” « § Emprendimiento « &y Motivacion « « %Lujo « 8 Exito « &
Recursos « & Contacto: Gold.Empire.es@gmail.com L # Link Libro Gratuito #..
bit.ly/A-un-click-de-tus10000seguidores
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Pero no es suficiente con sdlo pedir a la gente que hagan click. Tienes que recompensar a
0S usuarios que visitan tu bio y guiarlos para que sigan alguna URL en donde ofrezcas algdn
in0 de regalo o informacidn interesante como cardcter adicional.

Esto se remonta al método de ofrecer valor, en lugar de enviar un cebo a la gente.

Nosotros proporcionamos una cantidad abundante e valor a cada usuario que hace click en
el enlace de la biograffa. La URL escogida dirige a los usuarios a una pdgina que ofrece dos
beneficios: el primero es que Se pueden registrar para recibir material educativo & informa-
cion para proximos eventos, adicionalmente enviamos el primer libro como regalo y muestra
e nuestro compromiso con todos aquellos que estén interesados en crecer personal y finan-
cieramente con nosotros.
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Puedes enganchar a tus
sequidores de una forma
muy sencilla, recuerda que
debes ofrecer algo que
sabes gue ellos realmente
quieren. Puedes saberlo
retroalimentando sobre o
gue comentan o induciéndo-
los con tu contenido. Ten en
cuenta como nuestra CTA
sigue log mismos principios
gue nuestros imdoenes Y
mensajes, Utilizando el
mismo aspectoy enfoque. kS
muy importante  hacer
preguntas en las imégenes
para observar [a interaceidn,
las posibles  sugerencias,
e opanapercteqdperhegerttmre - jtns  aspectos @ mejorar,




CAPITULO 4

MANEJAR INGRESOS EN INSTAGRAM S1 ES

“SIEL QUE TE CRITICA
NO TIENE NADA,
NQ CUENTA"

***
Bolde G

S

. MONEY SIN '-
NEVER NO HAY
¥ SLEEPS PROGRESD

y £ A
PERSONALIZA @RICHIMPERIAL0OO7

3 gente nos pregunta nunstantemente si esto realmente Sirve como una fuente pntenmal Il
Ingresos. Hay mucha confusidn acerca de este tema en el mundo de los medios comercializa-
cidn via web. Estamos agui para decirles que Instagram es una forma completamente legftima
Y veraz para impulsar las ventas. Instagram ha sido crucial para las ventas de publicidad y pro-
ductos en nuestra cuenta @GoldEmpires durante los (ltimos tres meses. Nosotros conocemos
Un ntimero de personas que estan generando miles de délares en ingresos a traves de Insta-
{ram.

Es un mito que Instagram no se puede utilizar para hacer dinero. No confies en esos incrédulos
y desconfiados que no Saben de ello, mejor deberfas recomendarles que leyeran esta informa-
cion para que se den cuenta de la realidad y lo que Se estdn perdiendo.

[ } — —
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l& I' goldempires

2.499 Me gusta

el.a
* ok ‘:-'*’I'.*r mundo &y

TOCA DOS VECES LA PANTALLA
SI YA IHiBIASTE w jean.divosso Logistica internaciona

_jenxielofficial TE 501 REAL NO
/’ 6060/ TEMGO NADA Y ME ENCANTARIA
: COMENZAR UNO DE LOGRAR MI
SUENO DE SER EL GRAM GUERRERD Q
g7/

501 TENER MI ESTUDIO DE MUSICA M
=y COMPARNLA LOYALTY SE DIERA TENER

Para direccionar a tu pblico y que adguiera algo o se Suscriba en lo que sea que ofrezcas, recuerda
usar el método de preguntas o etiquetas, ya sea en |a imagen o en la descripeidn, pero Sin abusar de
ellas. Por gjemplo, podriamos [anzar la suscripeian a un curso virtual para personas cuyos negocios
quieren posicionar en internet, estamos hablando, de una vez cada 20 o 30 publicaciones. &Y cudndo
hacerlo?, lo mds importante es el contenido (recuerda que no es posible tener hipervinculos en las
publicaciones, descripciones o comentarios ), debes poner informacidn importante e interesante de
forma muy llamativa, que leve al usuario a tu biogratfa para que se encuentre una URL con un nombre
sencillamente Epico.
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gm@l goldempires
“’¥  www.facebook.com/TheGold Empire

.

Si tienes ojo agudo te dards cuenta de un truco Super-secreto para obtener una URL en un lugar destaca-
0. Cuando publigues en Instagram, tienes la opcidn de marcar tu ubicacidn. Sino tienes un lugar, puedes
crear una ubicacidn. i te fijas en la esquina superior izquierda, hemos llamado  [a ubicacidn como la
URL de nuestra pdgina de Facebook.

Consejo: Agrega emajis para captar mayor atencidn.



SEGUII][]RES

Ahora que tienes tu estrategia planeada, te habla-
emos sobre algunas excelentes ideas para el con-
tenido, una bio eficiente y una valiosa pagina de
aterrizaje para cerrar el acuerdo al momento de
acumular algunos seguidores. Gran parte de esto
sucederd organicamente como resultado de los
18508 anteriores. Sin embargo, hay otras formas
1& impulsar [a bola hacia adelante.
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jgual que en la vida real, conocer a personas que Se muevan
mismo ambiente s algo crucial en las redes sociales. Hay
1as cuentas en Instagram que intercambian una "accion
0r otraaccion” permitiendo que tu contenido este en sus cuen-
S 4 cambio e devolverles el favor, ES importante [ocalizar
estas cuentas y contactarse con ellas. Algunas hisquedas Sim-
0les [as revelaran.
lecuerda que [ creacion de redes se basa en [o que puedes
1acer por los demas y |a buena voluntad se te regresard even-

lalmente multiplicada por diez.
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Un Shoutout (intercambio de contenido) es publicar una imagen e tu cuenta en otra cuenta de
Instagram [a cual deberfa animar a sus Seguidores a que te sigan. ES una gran forma de obtener
400es0 a una red ajena ala tuya y una manera eficaz para generar mas seguidores.

Existen un par de posibilidades para realizar un Shoutout, la primera consiste en publicar tu
imagen o frase con el estilo de la cuenta que te publica, obviamente dicha cuenta deberd darte los
créditos pertinentes y [a recomendacion. Esta forma puede ser dtil, pero es mds sencillo sila otra
cuenta te permite publicar tal cual sea tu imagen o mensaje, asf sea por un corto perfodo de
tiempo.

Para empezar a encontrar cuentas populares que son relevantes para tu campo, debes buscar cuentas que
tengan publicaciones parecidas a las tuyas y sean propensas a tener una audiencia similar, La mayorfa de
estos intercambios Serdn sin pago, ya que ambas proporcionardn un Shoutout a cambio de un Shoutout
(s4s] en condiciones imilares.

Las cuentas con un nimero Similar e sequidores tienen mayor tendencia a estar de acuerdo en proporcio-
narte un Shoutout. Lo primero que debes hacer serd ponerte en contacto con el propietario de [a cuenta via
direct (mensaje directo] o un servicio llamado Kik, para ver si estdn interesados en realizar el Shoutout.
Kik es una aplicacidn de mensajerfa muy usada y recomendada para realizar contactos con otras personas.
Actualmente, en Instagram la utiliza casi todo el mundo.
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Los Shoutouts pagados son un poco diferentes. En lugar de buscar cuentas con un
nimero Similar de sequidores: busca cuentas con nimeros mucho mas altos que los
tuyos y los que tienen los niveles de participacidn de al menos 2 0 3% de log likes de
cada publicacion por ndmero de Seguidores, esto sugiere que [a cuenta tiene una
comunidad activa. Todavia es importante centrarse en aguellos que tienen seguidores
similares y publicar contenido similar al tuyo. @GoldEmpires dnicamente gasto § 40
usd en publicidad con un resultado no muy favorable, por esto nos orgullecemos en
tdecir que el 38% de nuestros sequidores han sido de cardcter orgdnico y gracias al
excelente trabajo del equipo.

Cuando se solicita un Shoutout, hay diferentes estrategias en el GTA. En nuestra expe-
riencia, |a mejor estrategia es preguntar a dichas cuentas, si ofrecen el Servicio de
publicidad, sequirlos y hacer Seguimiento para ver si vale la pena.

Esta estrategia es muy confiable si tienen en cuenta estos aspectos.
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CONGURSOS Y

oURIEDS

L3 promocidn de concursos o sorteos
en Iinea a traves de tu cuenta de Insta-
gram es una gran forma de asestar un
buen golpe a todos los aspectos vitales
(e crecimiento en Instagram.
Permiten construir un publico mds
amplio, aprovechar tu cuenta para con-
tucir a los usuarios a otras plataformas
(landing pages, blogs, webinars, ete. ),
Sl AL N ER " A SBNRR | cnfencral aumentar la creencia enla
Fapo MDD I8 marca, todos estos aspectos ala vez. El
#QU'@foTh@QO'dBOOFd £ premio no tiene gue costar mucho,
R T g puede ser algo tangible o intangible y
para acceder a ¢l los usuarios deberdn
cumplir una Serie de requisitos.
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NA MIRADA A AQUELLOS QUE LO ESTAN

HAGIEND e

Para tar una mejor perspectiva sobre [a es-
trategia que puedes usar en tu Instagram,
Vamos a echar un vistazo a quienes estan do-
minando el espacio en tres formas distintas:
Marca personal, pagina de companiay pagina
(e fans.
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ane

MARGA
PERSONAL

Jiiroen Klaric es un docente,
- oscritor, e investigacor
JRCRSovm——— L | 11111 O

YouTube.com/NeuroJK

SS1publcaciones  447kseguidores 40 seguidos marketmg | Neuro-innova-
cion. ES presidente y cofun-
el S dador del grupo Mindcode
o g International, empresa dedi-
cada al neuromarketing.

Flha renovado el tema del neuromarketing a un nivel educativo, que abarca diferentes temdticas llevadas a catio en el proce:
so mental del ser humano, hasta realizar un recorrido Sobre aspectos importantes sobre Ia toma de decisiones tanto para las
BMpresas, como para los consumidores.

El contenido que publica, ya sean frases de motivacidn, tips para mejorar nuestra calidad de vida, refuerzan adn mds el
concepto de su marca personal. Su CTA es tan convincente gue rompe la norma, porgue desarrolla teméticas interesantes &
invita a sus seguidores a abrir sus mentes en los post que realiza.

Cada post es cautivador ya que nos muestra informacidn muy Gl a la hora de comprender el cerebro humano y ver el marke-
ting desde otro punto de vista.

Jiirgen estd publicando de 2 a 3 veces al dia y refuerza su cuenta en Instagram con su canal de You Tube, lo que le da una
ventaja al momento de dar a conocer Su marca y generar un trdfico importante con sus seguidores.
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RED BULL

iGN
a3 0F COMPA

dbulle == RED BULL En Intagram
o L 1L L L
de mercado con mejor
" contenido, mayor canti-
_— (lad de sequidores, inte-
~ 1accidn y crecimiento.
e

Red Bull publica cunstantementealgunns e los wdensyfntugranas e lamds alta calidad dispo-
nibles en Instagram. Resaltamos sus increfbles videos que en Su gran mayoria tratan sobre depor-
S extremos y hazanas asombrosas.

16 una idea simplemente perfecta llevar todo el tema de [as bebidas energizantes al nivel de este
ipo de competencias y actividades extremas, que evocan a necesidad de recargar energia y
estar siempre activos para practicarlos: en ningdn momento tomaron su producto para impulsar
lamarca en sus redes sociales y abrieron sus posibilidades atacando al tipo de consumidor y todo
el mundo que éste abarca.
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Gold Empires

@GﬂldEmUirBS BS Una cuenta de

y 4
motivacidn, lujo y emprendimiento cuyo
objetivo principal es ser un referente en los
campos mencionados anteriormente, el cual

busca crear ideres a partir de la educacidn,

participacidn y contextualizacidn con las

I, TS ONOnIes, e nvitana 1 prsoes

TENGAS TODC TR ser dusnas de su futuro. Teniendo como

' precedente los pilares fundamentales en el

™ desarrollo del ser humano, como lo son: el

A @ crecimientofisico, mental, potenciamignto de

! e oo B habilidades, relaciones interpersonales, entre

== qtras. Apoyados en el aprendizaje, retroali-

() | 7 mentacidn,  cuestionamientos  criticos,

- creacion de objtivos, mejoramiento e
hdbitos y fortalecimiento del autoestima.

La cuenta ha ganado popularidad al innovar en temas de diserio, creacidn de contenido y compromiso con todos aquellos que
hacen parte de esa gran familia. Fuimos pioneros al enfocarnos en la creacidn de lideres integrales y generar un enfoque
hacia el emprendimiento. Dicho compromiso va mds alld de realizar frases que, aunque Sabemos pueden ayudar en Su dia a
(fa, queremos estar presentes de forma mds cercana ayudando en su crecimiento personal y financiero. Este es el primer
blogue en la construccidn del impero que queremos crear junto a ustedes, porgue, aunque no & conozcamos te considera-
mos parte e nuestra Familia,

Te agradecemos por dejarnos entrar en tu vida y en tu mente, pudiendo dejar este pequefio pero valioso puiiado de conoci-
mignto.

Esperamos que haya sido de tu agrado y esperamos encontrarte nuevamente en nuestro praximo aporte educativo.

Un caluroso abrazo de todo el equipo Gold Empires y como les decimas siempre; - Qe el éxito oS acompane.




